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Questa versione si usa su fondo bianco o molto 
chiaro.

I Colori richiamano quelli della bandiera Italiana, 
e il verde della natura.

Il  Marchio ADICONSUM contiene al suo interno il 
Marchio CISL.

La linea rossa rappresenta il consumatore

I  colori Istituzionali del logo ADICONSUM sono:

Verde PANTONE 
Bianco PANTONE 
Rosso PANTONE

Verde Medio PANTONE 
 Verde Chiaro PANTONE 

(A.20.)

Il Marchio non può essere 
mai modi�cato nè 
utilizzato insieme ad altri 
elementi ad eccezione dei 
casi descritti in queste 
schede.

La riproduzione del 
Marchio deve avvenire 
utilizzando supporti 
digitali rilasciati 
dall’u�cio incaricato.
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La famiglia è il nucleo di base di qualsiasi società civile.

Un nucleo basato principalmente su rapporti umani e affettivi che travalicano gli aspetti economici 

Introiti, sempre meno rilevanti, spese sempre maggiori, rapporti per le normali attività giornaliere, 

una gestione equilibrata delle entrate e delle uscite.

Adiconsum ritiene, quindi, che nella società contemporanea anche la gestione economica di una 
famiglia sia sempre più complessa e per questo ritiene che la famiglia, debba essere gestita come 
una piccola impresa, che per “sopravvivere” deve riuscire a far quadrare i conti: avere in pareggio 
le entrate e le uscite, magari riuscendo a fare anche qualche accantonamento, che per la famiglia 
è il risparmio.

in questo momento storico, possono colpire anche la persona più attenta e oculata.

Adiconsum ha voluto fornire questo contributo perché su questa importante materia è particolar-
-

tori con rischio di sovra indebitamento se non di usura e negli ultimi anni sta sempre più fornendo 

Abbiamo voluto fornire alcuni consigli, compreso un possibile schema di bilancio che consentirà a 
ognuno di programmare e di gestire il proprio bilancio, programmare le uscite in base alle entrate, 
così da evitare “brutte sorprese” nell’andamento familiare.

-

Se, come speriamo, raggiungeremo il risultato desiderato, sarà per noi un ulteriore stimolo per fare 
sempre più e meglio a favore di famiglie e dei consumatori tutti.

Pietro Giordano
Segretario  Generale Adiconsum
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La lotta al sovraindebitamento e all’usura deve svilupparsi necessariamente sul fronte dell’infor-

-
tamenti sbagliati della persona e vi è un’incapacità del soggetto di gestire la crisi in cui si trova. 

Siamo in una fase d’aumento del rischio di diffusione e aggravamento del sovraindebitamento e 

-

-

-
-

solitudine. La vittima ha sempre paura quando è sola ed è questa paura a rendere vincente l’at-

mortale agli usurai. 

-
L.R. 17 aprile 

2003, articolo 101, che segue e si sviluppa attraverso i seguenti interventi:

-

sovraindebitamento e l’usura.

-

alla vittima di ottenere più agevolmente il risarcimento del danno subito.

Prefazione

La lotta al sovraindebitamento e all’usura deve svilupparsi necessariamente sul fronte dell’informazione 
e della prevenzione, offrendo valide alternative alla necessità di credito delle aziende e delle famiglie.
Quando si verificano situazioni di sovraindebitamento e di usura, nascono comportamenti sbagliati 
della persona e vi è un’incapacità del soggetto di gestire la crisi in cui si trova. 
Siamo in una fase d’aumento del rischio di diffusione e aggravamento del sovraindebitamento e del-
l’usura ed i fattori principali di questa tendenza sono collegabili con la crisi economica, la crisi di fidu-
cia dei risparmiatori traditi, la riorganizzazione, soprattutto attraverso processi di delocalizzazione del 
comparto industriale ed il lavoro che cambia. Al centro, ovviamente, gli individui, le loro famiglie con 
forti spinte al consumo, con l’incapacità e l’inadeguatezza ad affrontare tale deprecabile situazione, dif-
ficilmente superabile per scarso riadattamento a nuovi lavori e con bisogni di formazione professionale 
necessari ad avviare nuove attività.
A tal fine sono necessarie precise esigenze d’incontro di nuovi modelli d’aiuto che siano in grado di 
accompagnare i soggetti a rischio usura.
A questo proposito la Legge 108/1996 ha istituito i Fondi di prevenzione dell’usura con l’obiettivo di 
attivare meccanismi virtuosi tra il sistema creditizio tradizionale delle Banche e quello sussidiario dei 
Confidi e delle Fondazioni. In Abruzzo i Confidi, le Fondazioni e le Associazioni hanno istituito i fondi 
di prevenzione ricevendo dal ministero dell’Economia e delle Finanze contributi specifici, attraverso i 
quali sono state economicamente sostenute centinaia di imprese e di famiglie in momentanea difficoltà, 
salvando posti di lavoro ed evitando il verificarsi di tragedie legate alla disperazione.  
L’associazionismo è un fattore strategico e decisivo per la lotta all’usura. Le associazioni antiusura co-
stituiscono lo strumento per vincere la solitudine. La vittima ha sempre paura quando è sola ed è questa 
paura a rendere vincente l’attività intimidatoria delle organizzazioni criminali. Sconfiggere la solitudine 
significa dare un colpo mortale agli usurai. 
Da tutte queste considerazioni e dall’impegno sociale che il sottoscritto ha sempre garantito quando 
viene ferita la dignità umana, si è concretizzata la Legge Antiusura e Antiracket ex L.R. 17 aprile 2003, 
articolo 101, che segue e si sviluppa attraverso i seguenti interventi:
1. Integrazione del fondo statale riservato ai fondi speciali di prevenzione all’usura costituiti dal Confidi 

e dalle fondazioni antiusura, entro un massimo del 50% delle erogazioni effettuate dal ministero del-
l’Economa e delle Finanze, per consentire a questi soggetti di continuare a svolgere la loro attività 
anche in assenza del contributo dello Stato.

2. Promozione della nascita delle associazioni antiracket e antiusura legalmente costituite e iscritte 
nell’apposito Albo prefettizio. Si tratta di associazioni che opereranno in regime di volontariato e che 
si trovano ad avere concrete difficoltà di gestione. Con questi fondi le associazioni svilupperanno 
un’attività d’informazione sugli strumenti disponibili per contrastare il sovraindebitamento e l’usura.

3. il rimborso per un massimo di 5.000,00 euro ai soggetti che hanno denunciato gli usurai ed il racket, 
per garantire loro assistenza legale. Soprattutto l’usurato è un soggetto con immense difficoltà eco-
nomiche, e assolutamente impossibilitato a sostenere l’onere di un’adeguata assistenza legale e a 
costituirsi parte civile nel procedimento contro l’usuraio. Quest’intervento è un forte incoraggiamento 
alle denunce, anche perché la presenza nel processo consente alla vittima di ottenere più agevol-
mente il risarcimento del danno subito.
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Prefazione

Dr. Alfredo CASTIGLIONE
Vice Presidente della Regione Abruzzo e Assessore regionale

allo Sviluppo economico, Innovazione tecnologica e informatica
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Introduzione

Adiconsum -
-

in usura, verso strutture in grado di prestare aiuto. 

L’esperienza vissuta a contatto con le molte famiglie abruzzesi sovraindebitate, che 
si sono rivolte negli anni al nostro Sportello Antiusura, ci ha insegnato una cosa, ben conosciuta 
anche in altri campi: prevenire si deve e in fondo si può. Prevenire l’uso indiscriminato del debito, 

-
cessità e reali bisogni. 

-

tempo, porta inevitabilmente al sovraindebitamento. Esso, poi, contribuisce al sorgere di crisi 
famigliari che danneggiano, spesso in modo grave e irreparabile, i rapporti interni al nucleo, con 

Con questa “Guida” cerchiamo di capire come imparare a gestire un bilancio familiare, 
-

rente e le carte di credito; scopriamo come avere accesso al Fondo Antiusura Adiconsum e come 
esso interviene a sostegno delle famiglie sovraindebitate favorendone il recupero e reinserimento 
pieno nella vita sociale.

   Responsabile Sportello Regionale

Alberto CORRARO
Responsabile Sportello Regionale

Antiusura Adiconsum Abruzzo
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Attenzione!

Questa versione si usa su fondo bianco o molto 
chiaro.

I Colori richiamano quelli della bandiera Italiana, 
e il verde della natura.

Il  Marchio ADICONSUM contiene al suo interno il 
Marchio CISL.

La linea rossa rappresenta il consumatore

I  colori Istituzionali del logo ADICONSUM sono:

Verde PANTONE 
Bianco PANTONE 
Rosso PANTONE

Verde Medio PANTONE 
 Verde Chiaro PANTONE 

(A.20.)

Il Marchio non può essere 
mai modi�cato nè 
utilizzato insieme ad altri 
elementi ad eccezione dei 
casi descritti in queste 
schede.

La riproduzione del 
Marchio deve avvenire 
utilizzando supporti 
digitali rilasciati 
dall’u�cio incaricato.
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Questa versione si usa su fondo bianco o molto 
chiaro.

I Colori richiamano quelli della bandiera Italiana, 
e il verde della natura.

Il  Marchio ADICONSUM contiene al suo interno il 
Marchio CISL.

La linea rossa rappresenta il consumatore

I  colori Istituzionali del logo ADICONSUM sono:

Verde PANTONE 
Bianco PANTONE 
Rosso PANTONE

Verde Medio PANTONE 
 Verde Chiaro PANTONE 

(A.20.)

Il Marchio non può essere 
mai modi�cato nè 
utilizzato insieme ad altri 
elementi ad eccezione dei 
casi descritti in queste 
schede.

La riproduzione del 
Marchio deve avvenire 
utilizzando supporti 
digitali rilasciati 
dall’u�cio incaricato.
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Questa versione si usa su fondo bianco o molto 
chiaro.

I Colori richiamano quelli della bandiera Italiana, 
e il verde della natura.

Il  Marchio ADICONSUM contiene al suo interno il 
Marchio CISL.

La linea rossa rappresenta il consumatore

I  colori Istituzionali del logo ADICONSUM sono:

Verde PANTONE 
Bianco PANTONE 
Rosso PANTONE

Verde Medio PANTONE 
 Verde Chiaro PANTONE 

(A.20.)

Il Marchio non può essere 
mai modi�cato nè 
utilizzato insieme ad altri 
elementi ad eccezione dei 
casi descritti in queste 
schede.

La riproduzione del 
Marchio deve avvenire 
utilizzando supporti 
digitali rilasciati 
dall’u�cio incaricato.
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Questa versione si usa su fondo bianco o molto 
chiaro.

I Colori richiamano quelli della bandiera Italiana, 
e il verde della natura.

Il  Marchio ADICONSUM contiene al suo interno il 
Marchio CISL.

La linea rossa rappresenta il consumatore

I  colori Istituzionali del logo ADICONSUM sono:

Verde PANTONE 
Bianco PANTONE 
Rosso PANTONE

Verde Medio PANTONE 
 Verde Chiaro PANTONE 

(A.20.)

Il Marchio non può essere 
mai modi�cato nè 
utilizzato insieme ad altri 
elementi ad eccezione dei 
casi descritti in queste 
schede.

La riproduzione del 
Marchio deve avvenire 
utilizzando supporti 
digitali rilasciati 
dall’u�cio incaricato.
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Questa versione si usa su fondo bianco o molto 
chiaro.

I Colori richiamano quelli della bandiera Italiana, 
e il verde della natura.

Il  Marchio ADICONSUM contiene al suo interno il 
Marchio CISL.

La linea rossa rappresenta il consumatore

I  colori Istituzionali del logo ADICONSUM sono:

Verde PANTONE 
Bianco PANTONE 
Rosso PANTONE

Verde Medio PANTONE 
 Verde Chiaro PANTONE 

(A.20.)

Il Marchio non può essere 
mai modi�cato nè 
utilizzato insieme ad altri 
elementi ad eccezione dei 
casi descritti in queste 
schede.

La riproduzione del 
Marchio deve avvenire 
utilizzando supporti 
digitali rilasciati 
dall’u�cio incaricato.
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Questa versione si usa su fondo bianco o molto 
chiaro.

I Colori richiamano quelli della bandiera Italiana, 
e il verde della natura.

Il  Marchio ADICONSUM contiene al suo interno il 
Marchio CISL.

La linea rossa rappresenta il consumatore

I  colori Istituzionali del logo ADICONSUM sono:

Verde PANTONE 
Bianco PANTONE 
Rosso PANTONE

Verde Medio PANTONE 
 Verde Chiaro PANTONE 

(A.20.)

Il Marchio non può essere 
mai modi�cato nè 
utilizzato insieme ad altri 
elementi ad eccezione dei 
casi descritti in queste 
schede.

La riproduzione del 
Marchio deve avvenire 
utilizzando supporti 
digitali rilasciati 
dall’u�cio incaricato.
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Questa versione si usa su fondo bianco o molto 
chiaro.

I Colori richiamano quelli della bandiera Italiana, 
e il verde della natura.

Il  Marchio ADICONSUM contiene al suo interno il 
Marchio CISL.

La linea rossa rappresenta il consumatore

I  colori Istituzionali del logo ADICONSUM sono:

Verde PANTONE 
Bianco PANTONE 
Rosso PANTONE

Verde Medio PANTONE 
 Verde Chiaro PANTONE 

(A.20.)

Il Marchio non può essere 
mai modi�cato nè 
utilizzato insieme ad altri 
elementi ad eccezione dei 
casi descritti in queste 
schede.

La riproduzione del 
Marchio deve avvenire 
utilizzando supporti 
digitali rilasciati 
dall’u�cio incaricato.
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Questa versione si usa su fondo bianco o molto 
chiaro.

I Colori richiamano quelli della bandiera Italiana, 
e il verde della natura.

Il  Marchio ADICONSUM contiene al suo interno il 
Marchio CISL.

La linea rossa rappresenta il consumatore

I  colori Istituzionali del logo ADICONSUM sono:

Verde PANTONE 
Bianco PANTONE 
Rosso PANTONE

Verde Medio PANTONE 
 Verde Chiaro PANTONE 

(A.20.)

Il Marchio non può essere 
mai modi�cato nè 
utilizzato insieme ad altri 
elementi ad eccezione dei 
casi descritti in queste 
schede.

La riproduzione del 
Marchio deve avvenire 
utilizzando supporti 
digitali rilasciati 
dall’u�cio incaricato.
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Questa versione si usa su fondo bianco o molto 
chiaro.

I Colori richiamano quelli della bandiera Italiana, 
e il verde della natura.

Il  Marchio ADICONSUM contiene al suo interno il 
Marchio CISL.

La linea rossa rappresenta il consumatore

I  colori Istituzionali del logo ADICONSUM sono:

Verde PANTONE 
Bianco PANTONE 
Rosso PANTONE

Verde Medio PANTONE 
 Verde Chiaro PANTONE 

(A.20.)

Il Marchio non può essere 
mai modi�cato nè 
utilizzato insieme ad altri 
elementi ad eccezione dei 
casi descritti in queste 
schede.

La riproduzione del 
Marchio deve avvenire 
utilizzando supporti 
digitali rilasciati 
dall’u�cio incaricato.
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Questa versione si usa su fondo bianco o molto 
chiaro.

I Colori richiamano quelli della bandiera Italiana, 
e il verde della natura.

Il  Marchio ADICONSUM contiene al suo interno il 
Marchio CISL.

La linea rossa rappresenta il consumatore

I  colori Istituzionali del logo ADICONSUM sono:

Verde PANTONE 
Bianco PANTONE 
Rosso PANTONE

Verde Medio PANTONE 
 Verde Chiaro PANTONE 

(A.20.)

Il Marchio non può essere 
mai modi�cato nè 
utilizzato insieme ad altri 
elementi ad eccezione dei 
casi descritti in queste 
schede.

La riproduzione del 
Marchio deve avvenire 
utilizzando supporti 
digitali rilasciati 
dall’u�cio incaricato.
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Questa versione si usa su fondo bianco o molto 
chiaro.

I Colori richiamano quelli della bandiera Italiana, 
e il verde della natura.

Il  Marchio ADICONSUM contiene al suo interno il 
Marchio CISL.

La linea rossa rappresenta il consumatore

I  colori Istituzionali del logo ADICONSUM sono:

Verde PANTONE 
Bianco PANTONE 
Rosso PANTONE

Verde Medio PANTONE 
 Verde Chiaro PANTONE 

(A.20.)

Il Marchio non può essere 
mai modi�cato nè 
utilizzato insieme ad altri 
elementi ad eccezione dei 
casi descritti in queste 
schede.

La riproduzione del 
Marchio deve avvenire 
utilizzando supporti 
digitali rilasciati 
dall’u�cio incaricato.
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Questa versione si usa su fondo bianco o molto 
chiaro.

I Colori richiamano quelli della bandiera Italiana, 
e il verde della natura.

Il  Marchio ADICONSUM contiene al suo interno il 
Marchio CISL.

La linea rossa rappresenta il consumatore

I  colori Istituzionali del logo ADICONSUM sono:

Verde PANTONE 
Bianco PANTONE 
Rosso PANTONE

Verde Medio PANTONE 
 Verde Chiaro PANTONE 

(A.20.)

Il Marchio non può essere 
mai modi�cato nè 
utilizzato insieme ad altri 
elementi ad eccezione dei 
casi descritti in queste 
schede.

La riproduzione del 
Marchio deve avvenire 
utilizzando supporti 
digitali rilasciati 
dall’u�cio incaricato.
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Questa versione si usa su fondo bianco o molto 
chiaro.

I Colori richiamano quelli della bandiera Italiana, 
e il verde della natura.

Il  Marchio ADICONSUM contiene al suo interno il 
Marchio CISL.

La linea rossa rappresenta il consumatore

I  colori Istituzionali del logo ADICONSUM sono:

Verde PANTONE 
Bianco PANTONE 
Rosso PANTONE

Verde Medio PANTONE 
 Verde Chiaro PANTONE 

(A.20.)

Il Marchio non può essere 
mai modi�cato nè 
utilizzato insieme ad altri 
elementi ad eccezione dei 
casi descritti in queste 
schede.

La riproduzione del 
Marchio deve avvenire 
utilizzando supporti 
digitali rilasciati 
dall’u�cio incaricato.
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Questa versione si usa su fondo bianco o molto 
chiaro.

I Colori richiamano quelli della bandiera Italiana, 
e il verde della natura.

Il  Marchio ADICONSUM contiene al suo interno il 
Marchio CISL.

La linea rossa rappresenta il consumatore

I  colori Istituzionali del logo ADICONSUM sono:

Verde PANTONE 
Bianco PANTONE 
Rosso PANTONE

Verde Medio PANTONE 
 Verde Chiaro PANTONE 

(A.20.)

Il Marchio non può essere 
mai modi�cato nè 
utilizzato insieme ad altri 
elementi ad eccezione dei 
casi descritti in queste 
schede.

La riproduzione del 
Marchio deve avvenire 
utilizzando supporti 
digitali rilasciati 
dall’u�cio incaricato.
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Questa versione si usa su fondo bianco o molto 
chiaro.

I Colori richiamano quelli della bandiera Italiana, 
e il verde della natura.

Il  Marchio ADICONSUM contiene al suo interno il 
Marchio CISL.

La linea rossa rappresenta il consumatore

I  colori Istituzionali del logo ADICONSUM sono:

Verde PANTONE 
Bianco PANTONE 
Rosso PANTONE

Verde Medio PANTONE 
 Verde Chiaro PANTONE 

(A.20.)

Il Marchio non può essere 
mai modi�cato nè 
utilizzato insieme ad altri 
elementi ad eccezione dei 
casi descritti in queste 
schede.

La riproduzione del 
Marchio deve avvenire 
utilizzando supporti 
digitali rilasciati 
dall’u�cio incaricato.
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Questa versione si usa su fondo bianco o molto 
chiaro.

I Colori richiamano quelli della bandiera Italiana, 
e il verde della natura.

Il  Marchio ADICONSUM contiene al suo interno il 
Marchio CISL.

La linea rossa rappresenta il consumatore

I  colori Istituzionali del logo ADICONSUM sono:

Verde PANTONE 
Bianco PANTONE 
Rosso PANTONE

Verde Medio PANTONE 
 Verde Chiaro PANTONE 

(A.20.)

Il Marchio non può essere 
mai modi�cato nè 
utilizzato insieme ad altri 
elementi ad eccezione dei 
casi descritti in queste 
schede.

La riproduzione del 
Marchio deve avvenire 
utilizzando supporti 
digitali rilasciati 
dall’u�cio incaricato.
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Questa versione si usa su fondo bianco o molto 
chiaro.

I Colori richiamano quelli della bandiera Italiana, 
e il verde della natura.

Il  Marchio ADICONSUM contiene al suo interno il 
Marchio CISL.

La linea rossa rappresenta il consumatore

I  colori Istituzionali del logo ADICONSUM sono:

Verde PANTONE 
Bianco PANTONE 
Rosso PANTONE

Verde Medio PANTONE 
 Verde Chiaro PANTONE 

(A.20.)

Il Marchio non può essere 
mai modi�cato nè 
utilizzato insieme ad altri 
elementi ad eccezione dei 
casi descritti in queste 
schede.

La riproduzione del 
Marchio deve avvenire 
utilizzando supporti 
digitali rilasciati 
dall’u�cio incaricato.
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Questa versione si usa su fondo bianco o molto 
chiaro.

I Colori richiamano quelli della bandiera Italiana, 
e il verde della natura.

Il  Marchio ADICONSUM contiene al suo interno il 
Marchio CISL.

La linea rossa rappresenta il consumatore

I  colori Istituzionali del logo ADICONSUM sono:

Verde PANTONE 
Bianco PANTONE 
Rosso PANTONE

Verde Medio PANTONE 
 Verde Chiaro PANTONE 

(A.20.)

Il Marchio non può essere 
mai modi�cato nè 
utilizzato insieme ad altri 
elementi ad eccezione dei 
casi descritti in queste 
schede.

La riproduzione del 
Marchio deve avvenire 
utilizzando supporti 
digitali rilasciati 
dall’u�cio incaricato.
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Questa versione si usa su fondo bianco o molto 
chiaro.

I Colori richiamano quelli della bandiera Italiana, 
e il verde della natura.

Il  Marchio ADICONSUM contiene al suo interno il 
Marchio CISL.

La linea rossa rappresenta il consumatore

I  colori Istituzionali del logo ADICONSUM sono:

Verde PANTONE 
Bianco PANTONE 
Rosso PANTONE

Verde Medio PANTONE 
 Verde Chiaro PANTONE 

(A.20.)

Il Marchio non può essere 
mai modi�cato nè 
utilizzato insieme ad altri 
elementi ad eccezione dei 
casi descritti in queste 
schede.

La riproduzione del 
Marchio deve avvenire 
utilizzando supporti 
digitali rilasciati 
dall’u�cio incaricato.
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Questa versione si usa su fondo bianco o molto 
chiaro.

I Colori richiamano quelli della bandiera Italiana, 
e il verde della natura.

Il  Marchio ADICONSUM contiene al suo interno il 
Marchio CISL.

La linea rossa rappresenta il consumatore

I  colori Istituzionali del logo ADICONSUM sono:

Verde PANTONE 
Bianco PANTONE 
Rosso PANTONE

Verde Medio PANTONE 
 Verde Chiaro PANTONE 

(A.20.)

Il Marchio non può essere 
mai modi�cato nè 
utilizzato insieme ad altri 
elementi ad eccezione dei 
casi descritti in queste 
schede.

La riproduzione del 
Marchio deve avvenire 
utilizzando supporti 
digitali rilasciati 
dall’u�cio incaricato.
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Questa versione si usa su fondo bianco o molto 
chiaro.

I Colori richiamano quelli della bandiera Italiana, 
e il verde della natura.

Il  Marchio ADICONSUM contiene al suo interno il 
Marchio CISL.

La linea rossa rappresenta il consumatore

I  colori Istituzionali del logo ADICONSUM sono:

Verde PANTONE 
Bianco PANTONE 
Rosso PANTONE

Verde Medio PANTONE 
 Verde Chiaro PANTONE 

(A.20.)

Il Marchio non può essere 
mai modi�cato nè 
utilizzato insieme ad altri 
elementi ad eccezione dei 
casi descritti in queste 
schede.

La riproduzione del 
Marchio deve avvenire 
utilizzando supporti 
digitali rilasciati 
dall’u�cio incaricato.
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Questa versione si usa su fondo bianco o molto 
chiaro.

I Colori richiamano quelli della bandiera Italiana, 
e il verde della natura.

Il  Marchio ADICONSUM contiene al suo interno il 
Marchio CISL.

La linea rossa rappresenta il consumatore

I  colori Istituzionali del logo ADICONSUM sono:

Verde PANTONE 
Bianco PANTONE 
Rosso PANTONE

Verde Medio PANTONE 
 Verde Chiaro PANTONE 

(A.20.)

Il Marchio non può essere 
mai modi�cato nè 
utilizzato insieme ad altri 
elementi ad eccezione dei 
casi descritti in queste 
schede.

La riproduzione del 
Marchio deve avvenire 
utilizzando supporti 
digitali rilasciati 
dall’u�cio incaricato.
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Questa versione si usa su fondo bianco o molto 
chiaro.

I Colori richiamano quelli della bandiera Italiana, 
e il verde della natura.

Il  Marchio ADICONSUM contiene al suo interno il 
Marchio CISL.

La linea rossa rappresenta il consumatore

I  colori Istituzionali del logo ADICONSUM sono:

Verde PANTONE 
Bianco PANTONE 
Rosso PANTONE

Verde Medio PANTONE 
 Verde Chiaro PANTONE 

(A.20.)

Il Marchio non può essere 
mai modi�cato nè 
utilizzato insieme ad altri 
elementi ad eccezione dei 
casi descritti in queste 
schede.

La riproduzione del 
Marchio deve avvenire 
utilizzando supporti 
digitali rilasciati 
dall’u�cio incaricato.
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Questa versione si usa su fondo bianco o molto 
chiaro.

I Colori richiamano quelli della bandiera Italiana, 
e il verde della natura.

Il  Marchio ADICONSUM contiene al suo interno il 
Marchio CISL.

La linea rossa rappresenta il consumatore

I  colori Istituzionali del logo ADICONSUM sono:

Verde PANTONE 
Bianco PANTONE 
Rosso PANTONE

Verde Medio PANTONE 
 Verde Chiaro PANTONE 

(A.20.)

Il Marchio non può essere 
mai modi�cato nè 
utilizzato insieme ad altri 
elementi ad eccezione dei 
casi descritti in queste 
schede.

La riproduzione del 
Marchio deve avvenire 
utilizzando supporti 
digitali rilasciati 
dall’u�cio incaricato.
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Questa versione si usa su fondo bianco o molto 
chiaro.

I Colori richiamano quelli della bandiera Italiana, 
e il verde della natura.

Il  Marchio ADICONSUM contiene al suo interno il 
Marchio CISL.

La linea rossa rappresenta il consumatore

I  colori Istituzionali del logo ADICONSUM sono:

Verde PANTONE 
Bianco PANTONE 
Rosso PANTONE

Verde Medio PANTONE 
 Verde Chiaro PANTONE 

(A.20.)

Il Marchio non può essere 
mai modi�cato nè 
utilizzato insieme ad altri 
elementi ad eccezione dei 
casi descritti in queste 
schede.

La riproduzione del 
Marchio deve avvenire 
utilizzando supporti 
digitali rilasciati 
dall’u�cio incaricato.

Pagina 44

immenso.

denaro.



Questa versione si usa su fondo bianco o molto 
chiaro.

I Colori richiamano quelli della bandiera Italiana, 
e il verde della natura.

Il  Marchio ADICONSUM contiene al suo interno il 
Marchio CISL.

La linea rossa rappresenta il consumatore

I  colori Istituzionali del logo ADICONSUM sono:

Verde PANTONE 
Bianco PANTONE 
Rosso PANTONE

Verde Medio PANTONE 
 Verde Chiaro PANTONE 

(A.20.)

Il Marchio non può essere 
mai modi�cato nè 
utilizzato insieme ad altri 
elementi ad eccezione dei 
casi descritti in queste 
schede.

La riproduzione del 
Marchio deve avvenire 
utilizzando supporti 
digitali rilasciati 
dall’u�cio incaricato.
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Questa versione si usa su fondo bianco o molto 
chiaro.

I Colori richiamano quelli della bandiera Italiana, 
e il verde della natura.

Il  Marchio ADICONSUM contiene al suo interno il 
Marchio CISL.

La linea rossa rappresenta il consumatore

I  colori Istituzionali del logo ADICONSUM sono:

Verde PANTONE 
Bianco PANTONE 
Rosso PANTONE

Verde Medio PANTONE 
 Verde Chiaro PANTONE 

(A.20.)

Il Marchio non può essere 
mai modi�cato nè 
utilizzato insieme ad altri 
elementi ad eccezione dei 
casi descritti in queste 
schede.

La riproduzione del 
Marchio deve avvenire 
utilizzando supporti 
digitali rilasciati 
dall’u�cio incaricato.
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Questa versione si usa su fondo bianco o molto 
chiaro.

I Colori richiamano quelli della bandiera Italiana, 
e il verde della natura.

Il  Marchio ADICONSUM contiene al suo interno il 
Marchio CISL.

La linea rossa rappresenta il consumatore

I  colori Istituzionali del logo ADICONSUM sono:

Verde PANTONE 
Bianco PANTONE 
Rosso PANTONE

Verde Medio PANTONE 
 Verde Chiaro PANTONE 

(A.20.)

Il Marchio non può essere 
mai modi�cato nè 
utilizzato insieme ad altri 
elementi ad eccezione dei 
casi descritti in queste 
schede.

La riproduzione del 
Marchio deve avvenire 
utilizzando supporti 
digitali rilasciati 
dall’u�cio incaricato.
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Questa versione si usa su fondo bianco o molto 
chiaro.

I Colori richiamano quelli della bandiera Italiana, 
e il verde della natura.

Il  Marchio ADICONSUM contiene al suo interno il 
Marchio CISL.

La linea rossa rappresenta il consumatore

I  colori Istituzionali del logo ADICONSUM sono:

Verde PANTONE 
Bianco PANTONE 
Rosso PANTONE

Verde Medio PANTONE 
 Verde Chiaro PANTONE 

(A.20.)

Il Marchio non può essere 
mai modi�cato nè 
utilizzato insieme ad altri 
elementi ad eccezione dei 
casi descritti in queste 
schede.

La riproduzione del 
Marchio deve avvenire 
utilizzando supporti 
digitali rilasciati 
dall’u�cio incaricato.
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Questa versione si usa su fondo bianco o molto 
chiaro.

I Colori richiamano quelli della bandiera Italiana, 
e il verde della natura.

Il  Marchio ADICONSUM contiene al suo interno il 
Marchio CISL.

La linea rossa rappresenta il consumatore

I  colori Istituzionali del logo ADICONSUM sono:

Verde PANTONE 
Bianco PANTONE 
Rosso PANTONE

Verde Medio PANTONE 
 Verde Chiaro PANTONE 

(A.20.)

Il Marchio non può essere 
mai modi�cato nè 
utilizzato insieme ad altri 
elementi ad eccezione dei 
casi descritti in queste 
schede.

La riproduzione del 
Marchio deve avvenire 
utilizzando supporti 
digitali rilasciati 
dall’u�cio incaricato.
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Lo sportello Regionale Antiusura Adiconsum è un luogo aperto al pubblico 
presso il quale le famiglie possono rivolgersi per ricevere informazioni ed assi-
stenza al fine di analizzare e correggere il proprio bilancio familiare ed eventual-
mente accedere al Fondo di Prevenzione Usura.

È il luogo ove si promuove l’uso consapevole e responsabile del denaro, 
orientando le famiglie che cadono nella condizione di sovraindebitamento o che 
sono vittime dell’usura, verso percorsi di recupero e reinserimento pieno nella 
vita sociale.

 
Lo sportello Regionale Antiusura Adiconsum è, ancora, il luogo ove sug-

gerire modi e comportamenti per evitare l’uso improprio delle risorse personali 
o familiari, centrando l’attenzione sulla necessità/possibilità di predisporre in 
maniera autonoma un bilancio familiare. 

Lo Sportello è anche il luogo ove imparare sommariamente a valutare una 
proposta di credito al consumo o di mutuo, la correttezza dell’estratto conto, 
distinguere prestazioni e costi fra le tante carte di credito/debito, ecc … 

Le informazioni e l’assistenza fornite dagli esperti dello Sportello Regiona-
le Antisusura Adiconsum ai cittadini, sono assolutamente gratuite.

Questa versione si usa su fondo bianco o molto 
chiaro.

I Colori richiamano quelli della bandiera Italiana, 
e il verde della natura.

Il  Marchio ADICONSUM contiene al suo interno il 
Marchio CISL.

La linea rossa rappresenta il consumatore

I  colori Istituzionali del logo ADICONSUM sono:

Verde PANTONE 
Bianco PANTONE 
Rosso PANTONE

Verde Medio PANTONE 
 Verde Chiaro PANTONE 

(A.20.)

Il Marchio non può essere 
mai modi�cato nè 
utilizzato insieme ad altri 
elementi ad eccezione dei 
casi descritti in queste 
schede.

La riproduzione del 
Marchio deve avvenire 
utilizzando supporti 
digitali rilasciati 
dall’u�cio incaricato.
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Questa versione si usa su fondo bianco o molto 
chiaro.

I Colori richiamano quelli della bandiera Italiana, 
e il verde della natura.

Il  Marchio ADICONSUM contiene al suo interno il 
Marchio CISL.

La linea rossa rappresenta il consumatore

I  colori Istituzionali del logo ADICONSUM sono:

Verde PANTONE 
Bianco PANTONE 
Rosso PANTONE

Verde Medio PANTONE 
 Verde Chiaro PANTONE 

(A.20.)

Il Marchio non può essere 
mai modi�cato nè 
utilizzato insieme ad altri 
elementi ad eccezione dei 
casi descritti in queste 
schede.

La riproduzione del 
Marchio deve avvenire 
utilizzando supporti 
digitali rilasciati 
dall’u�cio incaricato.
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Gli indirizzi utili

Pescara



Questa versione si usa su fondo bianco o molto 
chiaro.

I Colori richiamano quelli della bandiera Italiana, 
e il verde della natura.

Il  Marchio ADICONSUM contiene al suo interno il 
Marchio CISL.

La linea rossa rappresenta il consumatore

I  colori Istituzionali del logo ADICONSUM sono:

Verde PANTONE 
Bianco PANTONE 
Rosso PANTONE

Verde Medio PANTONE 
 Verde Chiaro PANTONE 

(A.20.)

Il Marchio non può essere 
mai modi�cato nè 
utilizzato insieme ad altri 
elementi ad eccezione dei 
casi descritti in queste 
schede.

La riproduzione del 
Marchio deve avvenire 
utilizzando supporti 
digitali rilasciati 
dall’u�cio incaricato.
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ABI
rano nel nostro Paese.

ABITABILITÀ 

ACCOLLO

ACCONTO

AGENTE

Glossario



Questa versione si usa su fondo bianco o molto 
chiaro.

I Colori richiamano quelli della bandiera Italiana, 
e il verde della natura.

Il  Marchio ADICONSUM contiene al suo interno il 
Marchio CISL.

La linea rossa rappresenta il consumatore

I  colori Istituzionali del logo ADICONSUM sono:

Verde PANTONE 
Bianco PANTONE 
Rosso PANTONE

Verde Medio PANTONE 
 Verde Chiaro PANTONE 

(A.20.)

Il Marchio non può essere 
mai modi�cato nè 
utilizzato insieme ad altri 
elementi ad eccezione dei 
casi descritti in queste 
schede.

La riproduzione del 
Marchio deve avvenire 
utilizzando supporti 
digitali rilasciati 
dall’u�cio incaricato.
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AMMORTAMENTO

mento.

ASTA IMMOBILIARE

minato.

BOLLO

BONIFICO

idoneo, ma che in realtà non lo è.



Questa versione si usa su fondo bianco o molto 
chiaro.

I Colori richiamano quelli della bandiera Italiana, 
e il verde della natura.

Il  Marchio ADICONSUM contiene al suo interno il 
Marchio CISL.

La linea rossa rappresenta il consumatore

I  colori Istituzionali del logo ADICONSUM sono:

Verde PANTONE 
Bianco PANTONE 
Rosso PANTONE

Verde Medio PANTONE 
 Verde Chiaro PANTONE 

(A.20.)

Il Marchio non può essere 
mai modi�cato nè 
utilizzato insieme ad altri 
elementi ad eccezione dei 
casi descritti in queste 
schede.

La riproduzione del 
Marchio deve avvenire 
utilizzando supporti 
digitali rilasciati 
dall’u�cio incaricato.
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CAPITALE

CAPARRA

CATASTO

CATEGORIE CATASTALI

CERTIFICATO CATASTALE

CLASSE CATASTALE 

DATORE D’IPOTECA



Questa versione si usa su fondo bianco o molto 
chiaro.

I Colori richiamano quelli della bandiera Italiana, 
e il verde della natura.

Il  Marchio ADICONSUM contiene al suo interno il 
Marchio CISL.

La linea rossa rappresenta il consumatore

I  colori Istituzionali del logo ADICONSUM sono:

Verde PANTONE 
Bianco PANTONE 
Rosso PANTONE

Verde Medio PANTONE 
 Verde Chiaro PANTONE 

(A.20.)

Il Marchio non può essere 
mai modi�cato nè 
utilizzato insieme ad altri 
elementi ad eccezione dei 
casi descritti in queste 
schede.

La riproduzione del 
Marchio deve avvenire 
utilizzando supporti 
digitali rilasciati 
dall’u�cio incaricato.
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debito.

DEBITO E RESPONSABILITÀ

DELEGA

DIFFIDA DA ADEMPIERE

DIMORA 

DIVIDENDO

DOMICILIO

EREDITÀ

niali sono, in linea di massima, intrasmissibili.



Questa versione si usa su fondo bianco o molto 
chiaro.

I Colori richiamano quelli della bandiera Italiana, 
e il verde della natura.

Il  Marchio ADICONSUM contiene al suo interno il 
Marchio CISL.

La linea rossa rappresenta il consumatore

I  colori Istituzionali del logo ADICONSUM sono:

Verde PANTONE 
Bianco PANTONE 
Rosso PANTONE

Verde Medio PANTONE 
 Verde Chiaro PANTONE 

(A.20.)

Il Marchio non può essere 
mai modi�cato nè 
utilizzato insieme ad altri 
elementi ad eccezione dei 
casi descritti in queste 
schede.

La riproduzione del 
Marchio deve avvenire 
utilizzando supporti 
digitali rilasciati 
dall’u�cio incaricato.
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a tasso variabile.

FALLIMENTO

GARANTE



Questa versione si usa su fondo bianco o molto 
chiaro.

I Colori richiamano quelli della bandiera Italiana, 
e il verde della natura.

Il  Marchio ADICONSUM contiene al suo interno il 
Marchio CISL.

La linea rossa rappresenta il consumatore

I  colori Istituzionali del logo ADICONSUM sono:

Verde PANTONE 
Bianco PANTONE 
Rosso PANTONE

Verde Medio PANTONE 
 Verde Chiaro PANTONE 

(A.20.)

Il Marchio non può essere 
mai modi�cato nè 
utilizzato insieme ad altri 
elementi ad eccezione dei 
casi descritti in queste 
schede.

La riproduzione del 
Marchio deve avvenire 
utilizzando supporti 
digitali rilasciati 
dall’u�cio incaricato.
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GRADO IPOTECARIO

GRAVAME

IMPONIBILE

IMPOSTA CATASTALE

IMPOSTA DI REGISTRO

IMPOSTA IPOTECARIA

del valore dell’immobile.



Questa versione si usa su fondo bianco o molto 
chiaro.

I Colori richiamano quelli della bandiera Italiana, 
e il verde della natura.

Il  Marchio ADICONSUM contiene al suo interno il 
Marchio CISL.

La linea rossa rappresenta il consumatore

I  colori Istituzionali del logo ADICONSUM sono:

Verde PANTONE 
Bianco PANTONE 
Rosso PANTONE

Verde Medio PANTONE 
 Verde Chiaro PANTONE 

(A.20.)

Il Marchio non può essere 
mai modi�cato nè 
utilizzato insieme ad altri 
elementi ad eccezione dei 
casi descritti in queste 
schede.

La riproduzione del 
Marchio deve avvenire 
utilizzando supporti 
digitali rilasciati 
dall’u�cio incaricato.
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INCANTO

INTERESSI CORRISPETTIVI

mento della somma di denaro.

INTERESSI FISCALMENTE DETRAIBILI

INTERESSI LEGALI

INTERESSI MORATORI 

IPOTECA



Questa versione si usa su fondo bianco o molto 
chiaro.

I Colori richiamano quelli della bandiera Italiana, 
e il verde della natura.

Il  Marchio ADICONSUM contiene al suo interno il 
Marchio CISL.

La linea rossa rappresenta il consumatore

I  colori Istituzionali del logo ADICONSUM sono:

Verde PANTONE 
Bianco PANTONE 
Rosso PANTONE

Verde Medio PANTONE 
 Verde Chiaro PANTONE 

(A.20.)

Il Marchio non può essere 
mai modi�cato nè 
utilizzato insieme ad altri 
elementi ad eccezione dei 
casi descritti in queste 
schede.

La riproduzione del 
Marchio deve avvenire 
utilizzando supporti 
digitali rilasciati 
dall’u�cio incaricato.
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I.V.A.

MANDATO

MEDIATORE

MORA DEL CREDITORE

tore.

MORA DEL DEBITORE



Questa versione si usa su fondo bianco o molto 
chiaro.

I Colori richiamano quelli della bandiera Italiana, 
e il verde della natura.

Il  Marchio ADICONSUM contiene al suo interno il 
Marchio CISL.

La linea rossa rappresenta il consumatore

I  colori Istituzionali del logo ADICONSUM sono:

Verde PANTONE 
Bianco PANTONE 
Rosso PANTONE

Verde Medio PANTONE 
 Verde Chiaro PANTONE 

(A.20.)

Il Marchio non può essere 
mai modi�cato nè 
utilizzato insieme ad altri 
elementi ad eccezione dei 
casi descritti in queste 
schede.

La riproduzione del 
Marchio deve avvenire 
utilizzando supporti 
digitali rilasciati 
dall’u�cio incaricato.
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ONERI ACCESSORI

PATRIMONIO

PEGNO

PIANO D’AMMORTAMENTO

PIGNORAMENTO

PRIVACY 

PREAMMORTAMENTO 



Questa versione si usa su fondo bianco o molto 
chiaro.

I Colori richiamano quelli della bandiera Italiana, 
e il verde della natura.

Il  Marchio ADICONSUM contiene al suo interno il 
Marchio CISL.

La linea rossa rappresenta il consumatore

I  colori Istituzionali del logo ADICONSUM sono:

Verde PANTONE 
Bianco PANTONE 
Rosso PANTONE

Verde Medio PANTONE 
 Verde Chiaro PANTONE 

(A.20.)

Il Marchio non può essere 
mai modi�cato nè 
utilizzato insieme ad altri 
elementi ad eccezione dei 
casi descritti in queste 
schede.

La riproduzione del 
Marchio deve avvenire 
utilizzando supporti 
digitali rilasciati 
dall’u�cio incaricato.
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PRELIMINARE

PRIMA CASA 

PRIVILEGIO

tare.

PROPOSTA 

PROPRIETÀ

PROVVIGIONE

RATA



Questa versione si usa su fondo bianco o molto 
chiaro.

I Colori richiamano quelli della bandiera Italiana, 
e il verde della natura.

Il  Marchio ADICONSUM contiene al suo interno il 
Marchio CISL.

La linea rossa rappresenta il consumatore

I  colori Istituzionali del logo ADICONSUM sono:

Verde PANTONE 
Bianco PANTONE 
Rosso PANTONE

Verde Medio PANTONE 
 Verde Chiaro PANTONE 

(A.20.)

Il Marchio non può essere 
mai modi�cato nè 
utilizzato insieme ad altri 
elementi ad eccezione dei 
casi descritti in queste 
schede.

La riproduzione del 
Marchio deve avvenire 
utilizzando supporti 
digitali rilasciati 
dall’u�cio incaricato.
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REDDITO

RENDITA 

RENDITA CATASTALE 

RESPONSABILITÀ PATRIMONIALE DEL DEBITORE



Questa versione si usa su fondo bianco o molto 
chiaro.

I Colori richiamano quelli della bandiera Italiana, 
e il verde della natura.

Il  Marchio ADICONSUM contiene al suo interno il 
Marchio CISL.

La linea rossa rappresenta il consumatore

I  colori Istituzionali del logo ADICONSUM sono:

Verde PANTONE 
Bianco PANTONE 
Rosso PANTONE

Verde Medio PANTONE 
 Verde Chiaro PANTONE 

(A.20.)

Il Marchio non può essere 
mai modi�cato nè 
utilizzato insieme ad altri 
elementi ad eccezione dei 
casi descritti in queste 
schede.

La riproduzione del 
Marchio deve avvenire 
utilizzando supporti 
digitali rilasciati 
dall’u�cio incaricato.
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ROGITO NOTARILE

al catasto.

SPREAD

TAEG

rate.

TAN

TASSO A REGIME

TASSO DI INTERESSE

TASSO D’INGRESSO



Questa versione si usa su fondo bianco o molto 
chiaro.

I Colori richiamano quelli della bandiera Italiana, 
e il verde della natura.

Il  Marchio ADICONSUM contiene al suo interno il 
Marchio CISL.

La linea rossa rappresenta il consumatore

I  colori Istituzionali del logo ADICONSUM sono:

Verde PANTONE 
Bianco PANTONE 
Rosso PANTONE

Verde Medio PANTONE 
 Verde Chiaro PANTONE 

(A.20.)

Il Marchio non può essere 
mai modi�cato nè 
utilizzato insieme ad altri 
elementi ad eccezione dei 
casi descritti in queste 
schede.

La riproduzione del 
Marchio deve avvenire 
utilizzando supporti 
digitali rilasciati 
dall’u�cio incaricato.
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tasso variabile.

TASSO FISSO

TASSO MISTO 

TASSO VARIABILE

TASSO VARIABILE CON CAP

TEG



Questa versione si usa su fondo bianco o molto 
chiaro.

I Colori richiamano quelli della bandiera Italiana, 
e il verde della natura.

Il  Marchio ADICONSUM contiene al suo interno il 
Marchio CISL.

La linea rossa rappresenta il consumatore

I  colori Istituzionali del logo ADICONSUM sono:

Verde PANTONE 
Bianco PANTONE 
Rosso PANTONE

Verde Medio PANTONE 
 Verde Chiaro PANTONE 

(A.20.)

Il Marchio non può essere 
mai modi�cato nè 
utilizzato insieme ad altri 
elementi ad eccezione dei 
casi descritti in queste 
schede.

La riproduzione del 
Marchio deve avvenire 
utilizzando supporti 
digitali rilasciati 
dall’u�cio incaricato.
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VENDITA

venditore.



Questa versione si usa su fondo bianco o molto 
chiaro.

I Colori richiamano quelli della bandiera Italiana, 
e il verde della natura.

Il  Marchio ADICONSUM contiene al suo interno il 
Marchio CISL.

La linea rossa rappresenta il consumatore

I  colori Istituzionali del logo ADICONSUM sono:

Verde PANTONE 
Bianco PANTONE 
Rosso PANTONE

Verde Medio PANTONE 
 Verde Chiaro PANTONE 

(A.20.)

Il Marchio non può essere 
mai modi�cato nè 
utilizzato insieme ad altri 
elementi ad eccezione dei 
casi descritti in queste 
schede.

La riproduzione del 
Marchio deve avvenire 
utilizzando supporti 
digitali rilasciati 
dall’u�cio incaricato.
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PESCARA

MONTESILVANO

Via De Lollis, 10

Via Gronchi, 16

TERAMO

Via Monte Velino, 63




